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• Hombre en su mayoría (80%).

• De 33 años de edad.

• El 97% tiene título universitario y el 70% masters.

• El 52% viene de trabajar en otra empresa en relación de dependencia y el 7% de una
startup.

• El 40% siempre quiso emprender y el 42% encontró una oportunidad de mercado
(14% más que en 2021).

• El 62% es emprendedor en serie (2% más que en 2021).

• Para los emprendedores en serie, la experiencia es aprendizaje. Aquellos que han
formado más de un startup han mejorado sus probabilidades de éxito un 18% al
formar su segunda startup y un 29% habiendo llegado a la tercera ocasión.

01 / e l e m p r e n d e d o r

/ perf i l  del

en España
emprendedor
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Estructuralmente sigue habiendo una presencia predominante de hombres, algo que se repite en todas las regiones.
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perfil del emprendedor en España

n i v e l  m á x i m o  d e  e s t u d i o s  o b t e n i d o s
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s i t u a c i ó n  l a b o r a l  a n t e r i o r
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perfil del emprendedor en España

a n t e c e d e n t e s

2 0 2 1 2 0 2 22 0 2 0

• Para el 38% esta es su primera vez emprendiendo. 
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V e n t a  d e  s t a r t u p s  |  p r o b a b i l i d a d

Porcentaje de venta de startups según la cantidad de empresas fundadas previamente 

A medida que se emprende 
más, las probabilidades de 
lograr la venta de una de ellas 
aumenta.
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a n t e c e d e n t e s
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perfil del emprendedor en España

e m p r e n d e d o r  e n  s e r i e  |  s u s  m o t i v a c i o n e s
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c o m p a r a t i v a  p o r  r e g i ó n  |  2 0 2 1
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perfil del emprendedor en España

m o t i v o s  p a r a  e m p r e n d e r  |  t i p o s  d e  e q u i p o  f u n d a d o r
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• De media, una startup tiene 3 años, lo que muestra startups ligeramente más maduras
año a año (2,7 en 2021, 2,2 en 2019).

• El 69% tiene entre 2 y 10 empleados, y el 26% entre 10 y 50, 9% más que en 2021.

• El 60% de las startups tiene entre 2 y 3 fundadores. Solo el 6% emprende solo y el 35% lo
hace en grupos de más de 4. (Tendencia a emprender de grupos reducidos)

• El 35% tiene equipos mixtos (hombres y mujeres).

• El 70% ya ha lanzado su producto y está generando tracción (casi 10% más que en 2021).

• Un 60% ya está generando ingresos, (11% más que en 2021) y el 11% supera los 500k
anuales (4% más que en 2021). Mientas que en el resto de Europa y USA ya el 8% de las
startups facturan más de 1M€, en España solo se llega al 4%.

• Un 18% afirma haber alcanzado el EBITDA positivo (5% más que el resto de Europa) y 32%
espera alcanzarlo en 1 año.

• El 46% se financian con recursos propios y el 29% con recursos privados.

02 / l a s t a r t u p

/ perf i l  de

en España
las startups



20
22

02 / l a s t a r t u p

F A S E  D E  D E S A R R O L L O  D E  L A S  S T A R T U P S  |  c o m p a r a t i v a  p o r  
r e g i ó n  2 0 2 2
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c a n t i d a d  d e  e m p l e a d o s  p o r  s t a r t u p s  
c o m p a r a t i v a  p o r  r e g i ó n  y  f a s e  d e  d e s a r r o l l o  2 0 2 2

REGIÓN Prototipo, MVP o beta Producto lanzado, creando 
tracción/ventas Scaleups Negocio 

consolidado

España 2-5 2-5 10-20 20-50

Europa 2-5 2-5 20-50 Más de 100

Norte América 2-5 5-10 5-10 5-10

LATAM 2-5 2-5 10-20 20-50
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f a s e  d e  d e s a r r o l l o  d e  l a s  s t a r t u p s  |  c o m p a r a t i v a  2 0 2 1
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aplicaciones

Negocio 
consolidado

Desarrollo
de Software 10-20 Inteligencia artificial
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t i p o l o g í a  d e  e q u i p o s  f u n d a d o r e s  |  E s p a ñ a
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t i p o l o g í a  d e  e q u i p o s  f u n d a d o r e s  |  “ s o l o p r e n e u r ”  p o r  r e g i ó n  y  C C A A
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t i p o l o g í a  d e  e q u i p o s  f u n d a d o r e s  |  p r o b a b i l i d a d  d e  é x i t o  
“ s o l o p r e n e u r ”  v s .  e n  g r u p o
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m u j e r e s  e m p r e n d e d o r a s  |  e q u i p o s  c o n  “ d r o p o u t ”

E q u i p o  m i x t o  f u n d a d o r  o r i g i n a l : 4 5 3  

M u j e r e s  e n  e l  e q u i p o  o r i g i n a l :  1 7 0

M u j e r e s  q u e  s i g u e n  e n  e l  e q u i p o :  1 0 4

E l  3 9 %  d e  l a s  
m u j e r e s  
f u n d a d o r e s  n o  
c o n t i n ú a n  e n  e l  
e q u i p o  g e s t o r  
c o n  e l  p a s o  d e l  
t i e m p o .
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i n g r e s o s  p o r  r e g i ó n  g l o b a l |  c o m p a r a t i v a  2 0 2 2
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i n g r e s o s  r e a l e s  e v o l u c i ó n  E s p a ñ a  |  2 0 1 8  - 2 0 2 1
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a ñ o s  d e s d e  s u  r e g i s t r o  |  c o m p a r a t i v a  p o r  r e g i ó n  2 0 2 2
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m a d u r e z  d e  l a s  s t a r t u p s
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f a c t u r a c i ó n  r e a l  2 0 2 1  v s  e s p e r a d a  2 0 2 2
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e v o l u c i ó n  e b i t d a  E s p a ñ a  2 0 1 7  - 2 0 2 2
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s t a r t u p s  c o n  p a t e n t e s  p o r  r e g i ó n
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03 / e l e c o s i s t e m a

t o p  1 0  i n d u s t r i a s    2 0 2 1  - 2 0 2 2
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t o p  t e c n o l o g í a s  p o r  r e g i ó n  - 2 0 2 2
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E B I T D A  p o r  r e g i ó n  G L O B A L - c o m p a r a t i v a  2 0 2 2
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p r i n c i p a l e s  i n d u s t r i a s  c o n  E B I T D A  p o s i t i v o
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t i p o  d e  c l i e n t e  y  m o d e l o  d e  n e g o c i o
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t i p o  d e  c l i e n t e  p o r  r e g i ó n
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t i p o  d e  c l i e n t e  e v o l u c i ó n  E s p a ñ a  

B2B

2020 42%

2021 40%

2022 42%

B2C

2020 24%

2021 27%

2022 25%

B2B2C

2020 26%

2021 25%

2022 25%

B2G

2020 5%

2021 6%

2022 5%

P2P

2020 3%

2021 2%

2022 2%
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t i p o  d e  p r o d u c t o s / s e r v i c i o s  p o r  r e g i ó n
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m o d e l o s  d e  n e g o c i o

afiliación & 
generación 
de leads

transaccional & 
pago por uso

subscripción publicidad licencias data sin ánimo 
de lucro

2020

33%

28%

8%

16%

8%

6% 1%

2021

34%

29%

9%

14%

7%

6% 1% 6% 1%

29%

2022

35%

9%

13%

8%
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n . º  d e  e m p l e a d o s  c o n t r a t a d o s  e n  2 0 2 1

ESPAÑA EUROPA ÁFRICANORTE
AMÉRICA LATAM APAC
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E v o l u c i ó n  d e  p r o y e c c i ó n  d e  c o n t r a t a c i o n e s  E s p a ñ a

83%

58%

66%

76%

70%

50%

55%

60%

65%

70%

75%

80%

85%

2018 2019 2020 2021 2022

Evolución porcentaje de compañías que consideran que harán contrataciones en el próximo año
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a n á l i s i s  f u e n t e s  d e  f i n a n c i a c i ó n  p o r  r e g i ó n

ESPAÑA EUROPA ÁFRICANORTE AMÉRICA LATAM APAC
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Fondos propios Fondos privados FFF Fondos públicos

50% 34% 14% 5%
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a n á l i s i s  f u e n t e s  d e  f i n a n c i a c i ó n  e v o l u t i v o  E s p a ñ a  2 0 1 8  - 2 0 2 2

Crédito Bancario Crowdfunding FFF Fondos Propios Fondos Privados

2018 2019 2020 2021 2022

3% 2%

25%

60%

11%
3% 2%

26%

51%
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47%

30%
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46%
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1% 3%
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¿ q u é  b u s c a n  l a s  s t a r t u p s ?  s i t u a c i ó n  E s p a ñ a

Talento

Programas de
aceleración

8%

Soporte de gestión

4%

Espacio de coworking

Financiación

Visibilidad

Acuerdos estratégicos

Clientes

5%

19%

19%

18%

16%

9%

2%

Soporte tecnológico
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o p o r t u n i d a d e s  d e  m e j o r a  |  t o p  p o r  r e g i ó n
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Acceso a la 
financiación

Fiscalidad para
startups

Flexibilidad para 
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/ m u j e r e s | p e r f i l  d e  l a  e m p r e n d e d o r a

▪ De 36 años de edad.

▪ El 92% tiene título universitario y el 65% masters, en España esos valores suben 97% y 90%, además el 56% suele especializarse 

en STEM.

▪ El 52% viene de trabajar en otra empresa en relación de dependencia y el 12% de una startup, para España es 66% y 7%.

▪ El 36% siempre quiso emprender y el 44% encontró una oportunidad de mercado.

▪ El 51% de las mujeres son emprendedoras en serie, frente al 62% de los hombres.

▪ El 42% de las mujeres afirman haber fracasado en algún emprendimiento anterior, frente al 55% de hombres. 

▪ Solo el 24% afirma haber logrado la venta de una startup, 9% menos que los hombres.

04 / o p o r t u n i d a d e s
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33% 30%

9% 10% 12%
5%

29%
21%

17% 12%
16%

6%

35%

25%

7% 12%
14%

8%

ESPAÑA EUROPA ÁFRICA
NORTE
AMÉRICA LATAM APAC

04 / o p o r t u n i d a d e s

mujereshombres

mujeres vs. hombres emprendedores equipos mixtos vs. solo hombres y solo mujeres 

Solo mujeresSolo hombres Mixto

80% 83% 79% 76% 77% 71%

20% 17% 21% 24% 23% 29%

ESPAÑA EUROPA ÁFRICA
NORTE
AMÉRICA LATAM APAC

/ m u j e r e s | p e r f i l  d e  l a  e m p r e n d e d o r a
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47%
36%

14%
3%

46%

28%

19%

7%

50%

30%

13%

8%

Fondos propios Fondos privados FFF Fondos públicos Fondos propios Fondos privados FFF Fondos públicos

Solo mujeresSolo hombres Mixto
c o m p a r a t i v a     2 0 2 1  – 2 0 2 2

( s o l o  m u j e r e s )

61%

46%

17%

28%

15%
19%

7% 7%

/ m u j e r e s | p e r f i l  d e  l a  e m p r e n d e d o r a
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n

facturación real - 2021 facturación esperada - 2022

Solo mujeresSolo hombres Mixto
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n

No revenue < 50.000 €
1,000,000 €
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Facturación real 2021 vs. Esperada 2020

Equipos solo hombres

Facturación real 2021 vs. Esperada 2020

Equipos solo mujeres
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/ m u j e r e s  |  f a c t u r a c i ó n

c o m p a r a t i v a  p o r  t i p o  d e  e q u i p o

No revenue < 50.000 € 50.000 € - 150.000 € 150.000 € - 500,000 € 500,000 € - 1,000,000 € 1,000,000 € - 5,000,000 € > 5,000,000 €
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/ m u j e r e s  |  top 10 sectores con mayor presencia femenina
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▪ En 2019, los 3 sectores más representados 

eran: Fashion, Art & Culture y Lifestyle.

▪ En 2020; Fintech, Salud y Educación.

▪ En 2021 aparecieron nuevas industrias 

como agroTech y energía.

▪ Este año aparecen Gestión de residuos, 

Bienestar y marketing y se consolidan la 

salud y el impacto social. 
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/ s o s t e n i b i l i d a d :  o b j e t i v o s  d e  d e s a r r o l l o  |  t o p  5  g l o b a l

• SDG 9: Industria, innovación e infraestructura

• SDG 11: Ciudades y comunidades sostenibles

• SDG 8: Trabajo Decente y Crecimiento Económico

• SDG 3: Salud y Bienestar

• SDG 10: Reducción de las desigualdades

De media, una startup busca cumplir con 3 
objetivos de desarrollo sostenible.

Solo el 1% de las startups afirman no buscar 
cumplir un objetivo de desarrollo 
sostenible.

04 / o p o r t u n i d a d e s
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/ s t a r t u p s  q u e  m e j o r e n  l a  c a l i d a d  d e  v i d a  d e  l a s  
p e r s o n a s  c o n  d i s c a p a c i d a d  |  p e r f i l  d e  l a  s t a r t u p

• Las principales industrias son impacto social, accesibilidad y educación.

• Utilizan principalmente tecnologías como aplicaciones digitales para mejorar la calidad de vida, inteligencia 
artificial, geolocalización y IOT.

• El 36% lleva más de 5 años en mercado.

• El 56% ya se encuentra en 4 mercados o más. 

• Europa es el continente con más interés por resolver estas necesidades de mercado, seguido por Asia y África.

• Las soluciones aportadas suelen incluir el Desarrollo de softwares.

• El 42% afirma tener una patente.

• El 55% de estas startups fue fundada por equipos mixtos .

04 / o p o r t u n i d a d e s
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• Creación de exoesqueleto

• Mejora en las interacciones sociales

• Inclusión de personas con discapacidades 

visuales 

• Deporte regenerador

• Impresión 3D

• Soluciones de movilidad 

• Riesgo de exclusión

• Diagnóstico temprano

• Mejorar la accesibilidad universal 

• Gestión del espacio público

• Robots autónomos

• Tratamientos impulsados por IA

04 / o p o r t u n i d a d e s

/ s t a r t u p s  q u e  m e j o r e n  l a  c a l i d a d  d e  v i d a  d e  l a s  p e r s o n a s  
c o n  d i s c a p a c i d a d  |  p r i n c i p a l e s  s o l u c i o n e s  q u e  a p o r t a n
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04 / o p o r t u n i d a d e s

• El 52% de las startups fue creada hace menos de 3 años (19% menos que en 2021), mientras que en el resto de España es el 
58% (7% menos que en 2021). 

• El 28% de las startups madrileñas cuentan con más de 10 empleados, dato que se mantiene para el resto de España. (7% 
más que en 2021)

• Aunque Madrid sigue liderando  en cuanto a equipos exclusivos de mujeres con un 9%, se encuentra por debajo de 2021 
(12%). Esta baja se traslada a todo España, donde ha bajado de un 8% a un 4%.

• En cuanto a tipo de emprendedor, Madrid cuenta con 59% de emprendedores en serie, 4% por debajo del resto de España. 

• El 17% de las startups en Madrid facturan más de 500k (11% más que en 2021), bajando a 9% para el resto de España.

• El 23% de las startups madrileñas han conseguido su primera financiación a través de fondos privados, 10% por detrás del 
resto de España. 

• El 26% ya es una scaleup, 9 puntos por encima del resto del país. 



20
22

04 / o p o r t u n i d a d e s

T o p  1 0  s e c t o r e s  y  t e c n o l o g í a s  m á s  r e p r e s e n t a d o s

0% 5% 10%

Datos y analítica

Redes Sociales

Marketing

Salud

Real Estate

Desarrollo de software

E-commerce

Impacto Social

Educación

Fintech

0% 5% 10%

Bienestar

Proveedor de servicios

Real Estate

Servicios para la
productividad

Datos y analítica

Impacto Social

Fintech

Educación

Desarrollo de software

Salud

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Realidad virtual

Inteligencia Artificial + Machine Learning

Blockchain

IoT/IoE

Cloud

APIs

Big Data

Electrónica, digital y aplicaciones

MADRID RESTO DE ESPAÑA MADRID RESTO DE ESPAÑA

M a d r i d  v s .  r e s t o  d e  E s p a ñ a
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05 / c o n c l u s i o n e s

/ E c o s i s t e m a  m a d u r o

/ M u j e r :  c o n t i n ú a  s i e n d o  u n  p e n d i e n t e  s u  i n c o r p o r a c i ó n

/ E c o s i s t e m a  c a d a  v e z  m á s  i n t e n s i v o  e n  c o n o c i m i e n t o  y  c o n  f o r m a c i o n e s  m á s  
d i v e r s i f i c a d a s .  

/ C o n s o l i d a c i ó n  d e l  e m p r e n d e d o r  e n  s e r i e  y  d e l  p r o p i o  e c o s i s t e m a  c o m o  f u e n t e  
d e  t a l e n t o .

/ A p a r i c i ó n  d e l  s o l o p r e n e u r :  a u t ó n o m o  3 . 0

/ N u e v o s  e n t r a n t e s  e n  s e c t o r e s :  S e r v i c i o s  d e  p r o d u c t i v i d a d y  m e d i o  d e  
c o m u n i c a c i ó n .

/ P o t e n c i a l  d e  c r e c i m i e n t o   e n  e l  á r e a  d e  I n t e l i g e n c i a  A r t i f i c i a l .

/ C a m b i o s  e n  e l  m o d e l o  d e  f i n a n c i a c i ó n ,  e q u i l i b r i o  y  p r o f e s i o n a l i z a c i ó n  e n t r e  
f o n d o s  p r i v a d o s  y  p r o p i o s .


